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随着气温逐渐下降，消费市场已逐步进入秋季需求旺季。为进一步提升公司核心产品的市场占有率，现计划于9月中旬至11月下旬，在全国30余个重点城市开展“秋日焕新”主题推广活动。
本次活动将围绕三大板块展开：一是联合线下门店推出限时折扣；二是通过社交媒体平台发起#秋日好物分享#话题互动；三是为新用户提供首单立减50元的专属福利，同时老用户可享受8折优惠（注：老用户折扣与新用户福利不可同时享用）。
需要注意的是，活动预算需控制在80-100万元区间内，各部门需在8月25日前提交分工细则，确保活动按计划顺利推进，最终实现产品销量环比提升20%以上的目标。活动结束后15个工作日内，市场部需提交效果分析报告。

